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Esta normativa foi elaborada com base nos principios e demais diretrizes constantes na
Politica de Comunicacdo da UFNT.
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APRESENTACAO

O Manual de Identidade Visual da Universidade Federal do Norte do Tocantins — UFNT tem como
proposito normatizar a aplicagdo da marca da Universidade em todas as suas esferas de aplicacéo,
garantindo a preservagéo da imagem institucional e o fortalecimento da sua identidade junto a todaa

comunidade interna e externa.

Neste manual serdo apresentadas normas e especificacfes técnicas, como: o detalhamento de
cores, formas, dimensfes e fontes, com o objetivo de facilitar o emprego da marca em pecas
graficas, documentos e materiais de divulgacdo. O objetivo é que toda a comunidade académica
interna e externa utilize a marca de forma unificada, com vistas a minimizar eventuais erros de
aplicacdo. Ela deve constar em documentos, portais oficiais, editais, publicacdes académicas,
conteudo digital, assinaturas, convites, cartazes, folders, outdoors e quaisquer outros pecas de
divulgacdo. Acredita-se que, a atencdo e disciplina aos aspectos apresentados neste manual possa

garantir a unidade na comunicacao institucional da UFNT.

Vale ainda ressaltar que, a construcdo de uma marca institucional robusta, fortalecida e

padronizada é de responsabilidade de todos: estudantes, docentes e técnicos administrativos.
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CONTEXTUALIZACAO

= No més de maio de 2020, foram iniciadas as atividades centrais do processo de transicéo
da Universidade Federal do Tocantins - UFT para a nova Universidade: A Universidade
Federal do Norte do Tocantins - UFNT.

= Neste periodo, a UFT como tutora do processo de transicdo, por meio de sua
Superintendéncia de Comunicacao (Sucom) e com o apoio do Grupo de Trabalho — GT
de Comunicacdo da Comissdo de Transicdo UFT/UFNT, langou o concurso para a

criacédo da identidade visual da UFNT.

= A participacdo no concurso foi aberta aos interessados de todo o Brasil, e se estendeu de
setembro até novembro de 2020, sendo finalizado por meio de votagédo popular.

= Apbs a divulgacao do resultado, a proposta foi homologada e aprovada por unanimidade,
durante a reunido extraordindria do Conselho Superior Provisorio (Consupro) da

Universidade Federal do Norte do Tocantins (UFNT), realizada no dia 30 de novembro de
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1 DEFINICOES

A presente normativa tem como base as seguintes definigdes:

1.1 Identidade Visual — E o conjunto de elementos formais que identifica visualmente a UFNT.
Tal conjunto tem como referéncia principal, o brasdo da Universidade e inclui, além dos
simbolos da Instituicdo, elementos e caracteristicas de design derivados, tais como tipografia,
formas e cores.

1.2 Simbolos da UFNT — E um conjunto iconografico — composto pelo brasdo, pela marca
(logotipo) e pela bandeira da Universidade — formalmente instituido para representar
visualmente a UFNT.

1.3 Bras&o — E a principal representacéo grafica da Universidade. Consiste em uma composicio
visual exclusiva e padronizada em formato de escudo que sintetiza, por meio de elementos
graficos simbdlicos, o nome, a estrutura organizacional, a historia, a missdo, a visdo e 0s
valores da Instituicéo.

1.4 Marca UFNT (logotipo) — E a derivacdo simplificada e menos solene do brasdo que inclui
apenas seus elementos centrais.

1.5 Icone da UFNT — E a variagdo da Marca UFNT sem o nome da Universidade por extenso,
utilizada somente em casos especiais (ver item 11.2).

1.6 Marcas infrainstitucionais ou submarcas — Sdo consideradas submarcas ou marcas
infrainstitucionais marcas que identifiguem setores ou segmentos administrativos e
académicos da UFNT.

1.7 Bandeira — Simbolo da autonomia universitaria confeccionado em tecidos verde e branco que
destaca os elementos superiores e inferiores do braséo e representa a Universidade ao lado de
outros pavilhdes como o nacional, o estadual e o municipal.

1.8 Imagem da Instituicdo’ — Qualquer elemento visual inclui os simbolos da UFNT ou qualquer
parte deles, ainda que customizados(as), e também qualquer fotografia, video ou desenho que
retrate ambientes internos e externos dos campus da Universidade que permita a identificacdo
e/ou a representacdo da Instituicdo, bem como fotografias, videos e desenhos de pessoas
uniformizadas ou identificadas como representantes da UFNT.
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! Ressalte-se que, o termo “IMAGEM INSTITUCIONAL” pode ter um sentido mais amplo que ndo apenas o visual,
incluindo todo o tipo de percepcdo que se tem de uma Instituicdo, (SHEID & BARICHELLO, 2006), mas que para
fins desta normativa é adotado, propositadamente, neste sentido mais restrito.



2 SIMBOLOGIA

—_—

UFiT UFNT

UNIVERSIDADE FEDERAL [
UNIVERSIDADE FEDERAL DO NORTE DO TOCANTINS :
DO NORTE DO TOCANTINS , ,.1 ﬂﬂh,‘
MARCA BRASAO BANDEIRA

Figuras 01, 02 e 03: Simbolos da UFNT.
Autoria: Samara Tavares Cruz (2020)
E vélido observar que, os simbolos de uma Universidade devem carregar os seus valores

socioculturais, geogréaficos e histéricos por meio do uso de cores e elementos que sintetizam a
importancia e forca que ela representa. Desse modo, por representar uma historia baseada na luta
pela democratizacdo do conhecimento para a regido Norte do Estado do Tocantins, a
Universidade Federal do Norte do Tocantins, tanto no brasdo institucional, quanto na bandeira e
na marca, as letras N e T trouxeram como simbolo de abrangéncia cultural, o grafismo ‘Oma’ do
povo Karaja-Xambiog, que se localiza no municipio de Santa Fé do Araguaia - Tocantins.

UFMT

Figura 04: Letras ‘N’ e ‘T’ — Simbolismo do grafismo ‘Oma’ do povo Karaja-Xambioa.
Autoria: Samara Tavares Cruz (2020)

Ao lado da pintura indigena no braséo, encontram-se as letras U e F com a coloragdo verde,
referenciando o Norte do Estado no contexto da inser¢cdo na Amazonia Legal, revivendo sua
importancia e valor. Na parte superior do brasdo, observam-se duas listras azuis que se cruzam
na extremidade alta, representando o encontro dos rios Araguaia e Tocantins que delimitam,
geograficamente, o Norte do Estado, simbolizando a vida e o inicio da histdria de ocupacédo das
cidades da regido, como Xambiod e Guarai. Ademais, o Rio Araguaia € um dos limites do
municipio de Araguaina (cidade sede da UFNT) com o Estado do Para.

Figura 05: Listras azuis na extremidade alta — Simbolismo do encontro dos Rios Araguaia e Tocantins
Autoria: Samara Tavares Cruz (2020)

A fusdo das listras azuis no brasdo forma um livro, cuja capa é na cor amarelo-ouro e
indica a riqueza de conhecimento que chega ao Norte do Tocantins com a criagdo da nova
Universidade. No apice do braséo e da marca e compondo a bandeira, encontram-se trés flores de
uma planta perene, nativa do cerrado, da espécie Bulbostylis paradoxa.
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Esta planta, conhecida popularmente como “cabelo-de-indio”, € uma das Unicas que
florescem nas primeiras vinte e quatro horas, ap0s a queima completa da regido do cerrado, onde
se encontra. Suas flores, dispostas acima do livro, trazem a marca, a esperanca e 0 simbolismo
da resisténcia do conhecimento e da Universidade Publica em meio a todas as intempéries.

A base do Brasdo Institucional é formada por trés tijolos justapostos, também em
amarelo-ouro, que representam a riqueza que a construcdo e fundacdo de uma Universidade traz
para a sociedade.

Figura 06: Base do brasdo institucional.
Autoria: Samara Tavares Cruz (2020)

Por sua vez, a marca baseia-se na simbologia e design do Brasédo Institucional e para sua
simplificacdo, os rios Araguaia e Tocantins foram representados por dois (2) retdngulos azuis
separados pelo livro de capa amarelo-ouro.

e =

Figura 07: Retangulos azuis representando os Rios Araguaia e Tocantins.
Autoria: Samara Tavares Cruz (2020)

Na bandeira, os dois (2) rios sdo representados por duas (2) listras que se encontram na
parte média. Ao mesmo tempo, ambas formam uma seta que aponta para o Norte e para o livro,
apresentando a chegada da UFNT no Norte do Estado. Na base vé-se o grafismo ‘Oma’ dos Karaja-
Xambioa referenciando a cultura como a base da identidade de um povo.

A

Figura 08: Representacio dos elementos da bandeira.
Autoria: Samara Tavares Cruz (2020)

Ao mesmo tempo em que as cores trazem os significados apresentados, fazem referéncia a
Arara-Amarela (Ara ararauna), ave simbolo da fauna existente no Estado do Tocantins.
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3 APLICACOES

3.1 Todo o documento, peca ou material grafico — impresso, digital ou audiovisual — institucional
da UFNT - seus cursos, programas, projetos, acdes, eventos e setores — bem como todo
material de acOes, eventos, programas e projetos realizados ou desenvolvidos por terceiros com
0 apoio ou a parceria da UFNT deve ser identificado, necessariamente, pela marca ou pelo
brasdo daUniversidade, conforme o caso:

3.1.1 O Brasao deve ser utilizado:

a) Em pecas ou materiais de carater mais formal e cerimonioso, tais
como: placas de inauguracéo, pins de lapela, certificados e diplomas,
convites e comunicados da Reitoria e demais itens relacionados
diretamente ao Gabinete;

b) Em documentos administrativos da UFNT, tais como: editais,
oficios, formularios, relatérios, projetos, normativas, regulamentos
etc., conforme o Guia de Redacdo e Formatacdo de comunicacfes
oficiais ou académicos como teses, dissertacdes e TCC’s (Trabalhos
de Concluséo de Curso);

c) Em cartGes de visita de representantes institucionais designados /
membros da gestao superior;

d) Em templates de apresentacdo de cunho institucional e maior
solenidade.

Paragrafo Unico: o Brasdo deve ser aplicado, preferencialmente, em cabecalhos (a direita nos
documentos.

3.1.2 A Marca (logotipo) deve ser utilizada:

a) Em pecas ou materiais de carater publicitirio e de menor
formalidade, tais como folders,banners, cartazes, placas, sites etc.

b) Na assinatura padrdo de e-mails institucionais (individuais e de
setores);

c) Em cartdes de visita de servidores em geral;

d) Em templates de apresentacdes de trabalhos académicos e situagdes
de menor solenidade.

Paragrafo_uUnico: quando for elemento Unico de uma assinatura, a Marca deve aparecer
preferencialmente na parte inferior, & direita. Nos demais casos, ver item 12 - “Assinaturas
Conjuntas”.
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4 AREA DE PROTECAO

A é&rea de protecdo visa preservar a visibilidade e leitura do Brasdo e da Marca, para que
outros elementos ndo fiqguem tdo proximos. Recomenda-se que nenhuma informacéo ou elemento
gréaficoultrapasse o espaco delimitado por esta area.

4.1 Area de Protec&o do Braséo

No caso do Brasdo a medida da &rea de protecdo é delimitada pelo final da letra T, na sigla
UFNT.Esta medida ‘X’ vai da base inferior ao topo da base superior.

\\1//‘

W ~ N
UFRT UFRT

UNIVERSIDADE FEDERAL
DO NORTE DO TOCANTINS

4.2 Area de Protecdo da Marca

No caso da Marca usa-se o modulo ‘T' que equivale a um quadrado cujas medidas correspondem
a altura do texto ‘TOCANTINS’. A éarea de protecdo ¢ definida por esta medida.

T
W

TOCANTINS T U F ?—'

UNIVERSIDADE FEDERAL
DO NORTE DO TOCANTIIIS
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5 REDUCOES MINIMAS

Para resguardar a visibilidade da identidade visual da UFNT, recomenda-se que 0s
tamanhosminimos abaixo especificados sejam respeitados.

5.1 Redugdes minimas do Brasdo

3,2cm

300px
‘nvv_ R

UFT ... OFNT o

UNIVERSIDADE FEDERAL UNIVERSIDADE FEDERAL
DO NORTE DO TOCANTINS
=0 G0

Meios impressos Meios eletrénicos

5.2 Reducdes minimas da Marca

== — N m—

UFBRIT 15om UFRT 17000

T T , UNIVERSIDADE FEDERAL
UNIVERSIDADE FEDERAL
DO NORTE DO TOCANTINS DO NORTE DO TOCANTINS

Meios impressos Meios eletrénicos
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6 FONTES

As fontes oficiais da identidade visual da UFNT séo:

a) Roboto Regular
UNIVERSIDADE FEDERAL DO

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ NORTE DO

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz TOCANTINS

b) Roboto Light

ABCDEFGHINKLMNOPQRSTUVWXYZ

Abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

81° Além do Brasdo e da Marca, recomenda-se a utilizacdo destas fontes, preferencialmente, em
pecas e materiais graficos institucionais da UFNT, sendo a primeira em titulos e destaques e a
segunda em textos em geral, salvo nos casos em que houver elaboracdo de design prépria que
justifique outras escolhas.

82° Na formatacdo de documentos devem ser adotadas as fontes Times New Roman, Arial, Arial
Narrow e Wingdings (para simbolos).
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7 CORES

7.1 As cores que compde a identidade visual da UFNT, além do preto e do branco, sdo:

AMARELO
Pantone 2394C Pantone 7726C Pantone 2013C
CMYK CMYK CMYK
€085 M038 Y000 K000 €091 M021 Y100 K007 €000 M049 Y100 K000
RGB RGB RGB
R015 G137 B202 R007 G135 B075 R255 G153 B0
HEX #0F89CA HEX #07874B HEX #FF9900

81° Recomenda-se a utilizacdo destas cores, preferencialmente, em pecas e materiais graficos
institucionais da UFNT, salvo nos casos em que houver elaboracao de design propria que justifique
a adogéo de outra paleta ou a incluséo de mais cores a esta.

15



8 VARIACOES MONOCROMATICAS E EM TONS DE CINZA

8.1 Além da versdo colorida (original), sdo aceitas as seguintes variagbes monocromaticas da
Marca UFNT:

a) Preta;
b) Branca (sobre fundo preto ou outras cores sélidas);
c) Coloridas.

— Q/ — — “fn}lﬁfﬁ' —

UNIVERSIDADE FEDERAL UNIVERSIDADE FEDERAL

DO NORTE DO TOCANTINS DO NORTE DO TOCANTINS
UNIVERSIDADE FEDERAL Ul ¢ UNIVERSIDADE FEDERAL
DO NORTE DO TOCANTINS )O NOR O TOCANTINS DO NORTE DO TOCANTINS

8.2 Também é correta a variacdo em tons de cinza, tanto do Brasdo quanto da Marca UFNT, sendo:

Cinza 30% nas areas amarelas (C:0 M:0 Y:0 K:30)
Cinza 70% nas éreas azul e verde (C:0 M:0 Y:0 K:70)
Cinza 80% na area preta (C:0 M:0 Y:0 K:80)

Branco nas areas brancas.

Paragrafo Unico: Quando utilizados como marca d’agua, o brasdo e a marca podem aparecer em
tons mais claros, desde que obedecendo a propor¢éo acima.

RQ\‘// \\I//—

OFNY  OFMY

UNIVERSIDADE FEDERAL
DO NORTE DO TOCANTINS UNIVERSIDADE FEDERAL
DO NORTE DO TOCANTINS
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9 APLICACAO SOBRE FUNDOS

9.1 A aplicacdo da Marca e do Brasdo da UFNT deve garantir a preservacao do contraste entre os
simbolos e o fundo, garantindo-lhes destaque, boa visualizacdo e a menor interferéncia possivel
de outros elementos do conjunto.

9.2 Para a aplicagdo da Marca ou do Braséo sobre fundos instaveis (fotos, mesclas de cores, ou
outros preenchimentos com efeitos ou texturizados), bem como sobre fundos homogéneos em
cores que nao proporcionem o devido contraste, destaque e boa visualizacdo, recomenda-se a
utilizacdo de uma base solida, sem contorno (linha incolor), em formato retangular, sendo
respeitada a area de protecdo da marca. com margens entre as linhas externas da marca e as quatro
bordas do retangulo com espessura igual ou maior a da faixa amarela da Marca/do Brasdo (faixa
amarela mais fina) (area de nao interferéncia).

==

UFRT

UNIVERSIDADE FEDERAL
UNIVERSIDADE FEDERAL
DO NORTE DO TOCANTINS DO NORTE DOTOCANTINS

17



-\\l//-

K .
UNIVERSIDADE FEDERAL HRTVEREIDADE FEDEIAL
DO NORTE DO TOCANTINS DO NORTE DO TOCANTINS

81° A aplicacdo da identidade visual da UFNT pode ser realizada em fundos estaveis como em
aplicacdo sobre fotos, a Marca deve ser colocada sobre um espaco neutro. Se ndo for possivel,
devem ser usadas as versdes em negativo ou positivo (preto ou branco), observando o melhor
contraste entre figura e fundo.

§2° Para a aplicacdo do Brasdo sobre fundos instaveis, pode-se optar por um retangulo branco,
como no exemplo abaixo:

P
UFRT

UNIVERSIDADE FEDERAL
DO NORTE DO TOCANTINS

18



10 CASOS ESPECIAIS

10.1 Customizacdo — A aplicagdo de variacBGes especiais dos simbolos da Universidade nédo
previstas neste manual (em outras cores, com preenchimento texturizado, com a inclusdo de
elementos especiais etc.) deve ser realizada de forma criteriosa (para simbolizar a adeséo
institucional a bandeiras e causas consideradas universais, como preservacao ambiental e direitos
humanos, ou campanhas de relevante interesse social, como prevencdo a AIDS, Outubro Rosa —
para conscientizacdo sobre o cancer de mama — e Novembro Azul — para conscientizacdo sobre o
cancer de prostata)

Paragrafo Unico: tais customizacOes devem ser realizadas exclusivamente pelo setor institucional
responsavel pela comunicacdo da UFNT ou com autorizacdo deste, inclusive quando a
customizacgéo, descaracterizagdo ou distorcdo do Brasdo ou da Marca UFNT tiverem como
finalidade a composicao de marcas infrainstitucionais.

h S mamm

JFNT

UNIVERSIDADE FEDERAL
DO NORTE DO TOCANTINS

UFT

UNIVERSIDADE FEDERAL UNIVERSIDADE FEDERI\\I;’?
DO NORTE DO TOCANTINS DO NORTE DO TOCANTINS

10.2 — Elementos avulsos — Para fins de composicdo grafica, sdo permitidas aplicacdes de
elementos avulsos da identidade visual da UFNT, tais como cores, fontes, partes do Braséo etc.
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Paragrafo unico: O uso de elementos avulsos da ldentidade Visual ndo substitui a Marca ou o

Brasdo para fins de identificagdo e assinatura institucional da Universidade.
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11 SUBMARCAS (MARCAS INFRAINSTITUCIONAIS) E ASSINATURAS CONJUNTAS

11.1 E facultada a criagdo de submarcas de identificacio propria aos Institutos de Pesquisa e
Extensdo, a nucleos, a Radio UFNT, a Editora, ao Hospital Universitario, ao Restaurante
Universitério, a programas de ensino, pesquisa, extensdo e pds-graduacao, a projetos, a eventos, a
acOes institucionais, aos Centros Académicos, aos Diretérios Académicos, ao Diretério Central
dos Estudantes, as atléticas, aos cursos de graduacdo, extensdo, especializacdo, mestrado e
doutorado e em outros casos especificamente autorizados pelo setor institucional responsavel pela
comunicagéose.

81° A aplicacdo de marcas infrainstitucionais deve se restringir a pecas, materiais e canais de
publicidade institucional, tais como folders, banners, cartazes, midias sociais etc., ndo englobando
documentos, como editais, formulérios, projetos, relatorios, e-mails etc..

82° Marcas infrainstitucionais devem aparecer, necessariamente, acompanhadas do Brasdo da
Universidade ou da Marca UFNT, conforme o caso, de modo que a utilizacdo de submarcas nao
elimina a obrigatoriedade do uso da marca principal da Instituicdo em qualquer peca ou material
institucional, conforme a disposicao determinada no item 12.4.

83° Marcas infrainstitucionais devem, preferencialmente, conter caracteristicas e elementos que
as integrem a identidade visual da Universidade, tais como cores, fontes, estilo gréfico etc., com
ressalva para customizacfes que representem descaracterizacdo do Brasdo ou da Marca UFNT
(ver item 11.1).

OBS: E vedada a associa¢&o direta de slogans & Marca ou ao Brasdo UFNT.

84° O atendimento de demandas de elaboragdo de submarcas pelo setor responsavel pela
comunicacdo institucional estd sujeito a disponibilidade técnica e de pessoal, conforme as
prioridades e os fluxos do setor definidos na Instrugdo Normativa n° 01/2016, anexa a este Manual.

85° Marcas infrainstitucionais devem ser originais (ndo devem caracterizar plagio e devem ser
desenvolvidas especificamente para o setor ou segmento que identificam) e estar disponiveis para
utilizacdo em vetor, sendo vedada a utilizacdo de desenhos previamente disponiveis na internet ou
gue ndo possuam qualidade minima profissional de design.

11.2 E vedada a criaco de submarcas de identificacdo propria a gestdes, ao Gabinete da Reitoria,
aos campus, as pro-reitorias, as direcdes e diretorias, a coordenacdes, comissdes, laboratérios e
demais setores académicos e administrativos dos campus e da Reitoria ndo especificados no item
11.1.

11.3 Quando for necessaria a identificacao especifica de setores ou segmentos infrainstitucionais
gue ndo possuam submarca prépria usa-se 0 Brasdo ou a Marca UFNT (conforme o caso)
acompanhado do(s) nome(s) do(s) setor(es) ou segmento(s) por extenso seguido da(s) sigla(s) ou
acrénimo(s), se houver, abaixo ou ao lado da Marca ou do Brasdo, de acordo com o0s modelos e as
especificacOes abaixo:
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f)

9)

h)

)
K)

A linha preta que separa o Braséo ou a Marca do nome do setor ou segmento deve ter:

No Braséo - altura indo da base (apds o detalhe triangular) até a base superior;

Na Marca — altura das bases superior e inferior da marca.

A linha preta que separa o Brasdo ou a Marca do nome do setor ou segmento, ou 0S nomes
dos setores entre si (quando houver mais de um especificado), deve ter espessura igual a
0,25mm.

A linha preta deve ser posicionada centralizada em relacdo ao Brasdo ou a Marca,
verticalmente quando na vertical e horizontalmente quando na horizontal.

A linha preta deve ser posicionada a uma distancia igual a altura da barra amarela, tanto
em relacdo ao Brasdo (barra amarela mais fina) ou a Marca quanto em relacdo ao(s)
nome(s) do(s) setor(es) ou segmento(s).

O nome do setor ou segmento deve estar alinhado a direita quando estiver a esquerda do
Brasdo ou da Marca, a esquerda quando estiver a direita do Brasdo ou da Marca, e
centralizado quando estiver abaixo.

A base do nome do setor ou segmento deve estar posicionada na mesma linha da base da
barra amarela acima da figura triangular do Brasao, e da Marca, quando estes elementos
estiverem lado a lado.

Quando houver mais de um setor ou segmento a ser relacionado seus nomes e siglas ou
acrénimos (se houver) devem ser dispostos um acima do outro, separados entre si por uma
distancia igual a altura da barra amarela do Brasdo (mais fina) ou da Marca.

Quando os nomes dos setores ou segmentos dispostos ao lado do Brasdo ou da Marca
extrapolarem a altura da linha preta, deve se utilizar mais de uma coluna. As diferentes
colunas devem ter distancia entre si igual a distancia entre a o texto da primeira coluna e o
Braséo ou Marca.

Quando dispostos abaixo do Brasdo ou da Marca, o(s) nome(s) e a(s) sigla(s) ou
acrénimo(s) do(s) setor(es) ou segmento(s) ndo deve(m) extrapolar a largura da linha preta.
A fonte do nome do setor ou segmento deve ter, no minimo, 8 pt e a Marca deve respeitar
as reducdes minimas definidas no item 6.

O(s) nome(s) do(s) setor(es) ou segmento(s) deve(m) ser escrito(s) em caixa alta, com fonte
Roboto, sendo Roboto Light para o nome por extenso e Roboto Regular para as ultimas
palavras (palavras-chave do nome) ou para a sigla, quando houver.

O(s) nome(s) do(s) setor(es) ou segmento(s) por extenso e a(s) sigla(s) ou acrénimo(s)
podem ocupar mais de uma linha, com espacamento simples, devendo-se buscar o
equilibrio entre a largura da marca e a largura do texto, e evitar palavras isoladas em uma
linha (salvo se for a sigla ou o acrénimo).

A sigla ou acrénimo deve ser separada por hifen do nome por extenso quando estiver na
mesma linha, e sem hifen quando estiver sozinha na linha.

As regras de siglas e acrbnimos previstas no Guia de Redacdo e Formatacdo de
Comunicag6es Oficiais ndo se aplicam quando estes estiverem acompanhando o Brasao ou
a Marca, tendo em vista que neste caso todas as palavras séo escritas em caixa alta.
Quando houver mais de um setor ou segmento institucional identificado sem submarca
prépria deve-se ordenar, em primeiro lugar de cima para baixo (por linha), e em segundo
lugar da esquerda para a direita (por coluna), conforme a hierarquia entre os setores e
segmentos relacionados. Nao havendo hierarquia direta entre eles, a ordenacdo deve se dar
por ordem alfabética.

11.4 Nas assinaturas conjuntas, quando houver mais de um segmento da UFNT especificado na
peca ou material grafico, ou quando houver 6érgdos externos e/ou outras instituicdes a serem
creditadas/identificadas, aplicam-se as seguintes regras:
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a)

b)

d)

Um ou mais segmento ou setor, sem submarca propria — A(s) submarca(s) deve(m)
aparecer a esquerda ou abaixo da Marca UFNT, conforme as especificagcGes constantes no
item 12.3.

Um ou mais segmento ou setor com submarca propria — As submarcas dos setores
devem aparecer a esquerda ou abaixo da Marca UFNT, em distancia que respeite a margem
minima de ndo interferéncia especificada no item 10.2, primeiramente em ordem
hierarquica e em segundo lugar em ordem alfabética. Se estiverem abaixo, ndo podem ter
largura superior a da Marca UFNT. Se estiverem ao lado, ndo podem ter altura superior a
da Marca UFNT.

Um ou mais setores ou segmentos com submarca prépria e outro(s)N sem submarca
— A Marca UFNT deve aparecer acima ou a direita. Imediatamente abaixo ou
imediatamente a esquerda devem aparecer 0s nomes dos setores ou segmentos sem
submarca (conforme as especifica¢fes constantes no item 12.3). Mais a esquerda ou mais
abaixo devem aparecer as submarcas proprias, em uma distancia que respeite a margem
minima de ndo interferéncia especificada no item 10.2, primeiramente em ordem
hierarquica e em segundo lugar em ordem alfabética.

UFNT ou setor(es) e segmento(s) junto a 6rgdo ou instituicdo que ocupe posicao
superior pela hierarquia ou contexto — A Marca UFNT s6

Casos especiais — as regras gerais anteriores ndo se aplicam a cartdes de visita, placas de
inauguracdo e outros materiais que possuam ou venham a possuir modelo especifico elaborado
pelo setor responsavel pela comunicacgdo institucional (ver anexos), ou .

81° Nenhuma submarca pode aparecer em destaque ou tamanho maior que o Brasdo ou a Marca
UFNT, salvo nos casos em que a submarca for o elemento principal da peca ou do material grafico.
Ex.: Banner da Radio.

82° Em ac0es realizadas por setores da Universidade (segmentos infrainstitucionais tais como pro-
reitorias, diretorias, campus, coordenacdes, cursos, programas, projetos etc.) a UFNT deve sempre
ser creditada como realizadora (ou co-realizadora) e ndo como apoiadora.

Paragrafo: esta regra geral se aplica salvo se houver determinacéo especifica que estipule diferente
(ex.: placas de inauguracao)

Siglas — nomes por extenso!
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12 USOS INDEVIDOS

12.1 S&o considerados indevidas todas as aplicacdes dos Simbolos da UFNT ndo previstas neste
manual ou contrarias as determinacdes constantes na presente normativa, tais como:

a)
b)
c)
d)
e)
f)
9)
h)
i)

Com alteracdo de proporcdes (simbolos achatados, esticados, distorcidos);
Com alteracOes de cores (variagdes ndo previstas ou ndo autorizadas);
Com aplicacéo de elementos estranhos ndo autorizados;

Sem base neutra, quando sobre fundos instaveis;

Sem margem de seguranca;

Uso do icone como assinatura;

Uso da Marca UFNT invertida sem justificativa e autorizacao;

Uso de submarca sem o Braséo ou a Marca UFNT;

Uso do Braséo nos casos em que € previsto o uso da Marca ou vice-versa.

12.2 Também é considerada indevida a ndo utilizagdo dos simbolos e/ou de demais elementos da
identidade visual em materiais institucionais da UFNT ou materiais de terceiros em que a UFNT
deva aparecer como parceira ou apoiadora.
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13 CONSIDERACOES FINAIS

13.1 Os materiais ou pegas devem ser caracterizados em seu design e formatacdo pelos demais
elementos da identidade visual da UFNT — cores, fontes etc. —, obrigatoriamente, se houver
determinacdo especifica ou modelo para o objeto em questao.

Paragrafo unico: Caso ndo haja determinacdo especifica ou modelo, os materiais devem,
preferencialmente, conter referéncias a identidade institucional da Universidade.

13.2 E vedado 0 uso dos simbolos ou parte deles, ainda que customizados, e da imagem da UFNT
por pessoas ou instituicdes terceiras, alheias & Universidade, em qualquer tipo de peca ou material,
em qualquer tipo de midia, com contetdos de carater publicitario, institucional, educativo ou
beneficente, sem a expressa autorizacdo do setor responsavel pela Comunicagdo, salvo no caso de
materiais relativos a eventos ou a¢6es dos quais a UFNT for apoiadora ou co-realizadora.

Parégrafo Unico: Tal autorizacdo para uso dos simbolos e de imagens e/ou producdo de imagens
da Universidade deve ser solicitada em carater formal, por meio de oficio com a devida
justificativa e o detalhamento da proposta de utilizacao.

13.3 Aos veiculos de imprensa, fica facultado o uso de fotos do banco de imagens do setor
responsavel pela comunicacdo da UFNT em conteudos de carater noticioso referentes a
Universidade sem a necessidade de autorizacao especifica, desde que com a devida indicacdo do
crédito, conforme os modelos:

a) Nome do Fotdgrafo/Setor Responsavel/lUFNT, quando houver a informagdo do autor
dafoto;

b) Setor Responsavel/UFNT, quando for uma foto atual referente, especificamente, a
pauta em questdo e nao houver informacédo do nome do fotdgrafo;

c) Arquivo Setor Responsavel/UFNT, quando for uma foto genérica da Universidade, feita
em outro momento/ocasido, e/ou ndo vinculada diretamente a pauta.

Paragrafo uUnico: N&o é permitido o uso dos simbolos da UFNT para ilustrar matérias.

Paragrafo Gnico: O Manual de Identidade Visual da UFNT esta disponivel em
https://wwz2.uft.edu.br/index.php/ufnt/documentos-ufnt.

13.4 A producdo de fotos, gravacdo ou exibicdo ao vivo de imagens da Universidade, bem como
de entrevistas em video, na fachada ou no interior dos cdmpus (tanto na area interna quanto na
area externa dos prédios), por veiculos de imprensa para fins de producéo de contetdos de carater
noticioso ou publicitario esta sujeita a autorizacdo prévia do setor de comunicagéo.

Paragrafo Unico: Nestes casos, a solicitagdo deve ser feita diretamente & assessoria de imprensa
pelo e-mail comunicacao@ufnt.edu.br (quando for imprensa).

Usos ndo especificados por pessoas/segmentos da instituicdo (recomenda-se consulta prévia ao
setor responsavel pela comunicacdo institucional/solicitacdo de servicos profissionais). Ao setor
de comunicagéo reserva-se o direito de intervir, orientar, e instruir.
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13.5 Ao setor de comuicacdo reservam-se o direito de alterar ou ndo produzir/imprimir e nao
divulgar em seus canais oficiais/institucionais pecas ou materiais que:

a) Estejam em desacordo com o presente Manual ou com o Guia de Redacdo e Formatacao
de ComunicacgOes Oficiais da UFNT;

b) Sejam considerados abaixo dos padrées minimos de qualidade grafica/de design;

c) Sejam identificados como pl&gio ou ndo respeitem direitos autorais;

d) Contrariem os valores da UFNT, ou seja, considerados prejudiciais a imagem e a
reputacao institucional.

13.6 E de responsabilidade dos integrantes da comunidade universitaria, sobretudo dos servidores
— docentes e técnicos-administrativos — procurar conhecer e aplicar esta e outras normativas no
ambito da comunicacdo organizacional da UFNT, buscando orienta¢fes junto a Sucom, sempre
guenecessario.

Parégrafo Unico: Os responsaveis por usos indevidos e/ou ndo autorizados dos simbolos e da
imagem da UFNT estardo sujeitos a medidas administrativas e/ou judiciais, conforme o caso.

13.7 O Job, Setor de Publicidade Institucional da Sucom, é o setor responséavel para orientar e
deliberarsobre a aplicacdo da Identidade Visual da UFNT, bem como por resolver casos omissos na
presente normativa e por zelar pela correta aplicacéo deste Manual, inclusive sugerindo alteraces
e recusando a producdo de materiais que ndo se enquadrem nas diretrizes estabelecidas, com a
devida superviséo do(a) Superintendente de Comunicacéo.

Pardgrafo Unico: Na auséncia de servidores no Job, demandas podem ser respondidas e/ou
resolvidas pela equipe de Redacdo Multimidia da Sucom e/ou pelo(a) préprio(a) Superintendente
de Comunicagéo.

13.8 Em periodos eleitorais ou situac@es especiais: A infringéncia ao disposto no § 1° do art. 37 da
Constituicao Federal, o qual determina que a “publicidade dos atos, programas, obras, servigos €
campanhas dos 6rgdos publicos devera ter carater educativo, informativo ou de orientacdo social,
dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promocao pessoal de
autoridades ou servidores publicos”, que configura abuso de autoridade, para fins do disposto no
art. 22 da Lei Complementar n® 64, de 1990 (cf. art. 74 da Lei n® 9.504, de 1997).

Parégrafo unico: Em todos os anos, em especial, nos anos eleitorais.
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